
LM12. Design per l'innovazione - curricullum Comunicazione visiva
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DESCRITTORI DI DUBLINO COMPETENZE SVILUPPATE E VERIFICATE
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CEAR-10/A CEAR-08/D CEAR-11/A CEAR-09/A CEAR-09/A - CEAR-08/D CEAR-08/D CEAR-10/A - - -
A. Conoscenza e capacità di comprensione

conoscere le teorie, i metodi e le strategie del design management per la 
gestione economico-produttiva del progetto.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x

conoscere i modelli organizzativi e strategici del mondo industriale in fase 
contemporanea, in relazione soprattutto alle opportunità offerte dalle nuove 
tecnologie e dai processi di internazionalizzazione.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x

conoscere le modalità e gli strumenti necessari per l'ingegnerizzazione del 
prodotto, per la verifica di fattibilità tecnico-economica, per la definizione dei 
processi produttivi più idonei, secondo gli sviluppi più evoluti del design 
engineering.

Discipline 
tecnologiche ed 
ingegneristiche x x

conoscere i più avanzati strumenti e le strategie per la comunicazione d'impresa, 
con riferimento alle problematiche ed alla evoluzione del design dei servizi.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x x

conoscere le problematiche progettuali e disciplinari del design per la mobilità, 
all'interno di una visione sistemica e sostenibile della progettazione.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x

conoscere gli scenari più avanzati del technology design, sapendo gestire la 
dimensione critico-linguistica del design in relazione allo sviluppo tecnico di 
nuovi prodotti.

Discipline 
tecnologiche ed 
ingegneristiche x x x x x

conoscere l'evoluzione della ricerca nell'ambito dei materiali avanzati, sapendo 
cogliere, attraverso la loro applicazione nel campo dei vari settori del progetto di 
design specialistico, le opportunità di innovazione per le imprese.

Discipline 
tecnologiche ed 
ingegneristiche x

conoscere i nuovi scenari e le opportunità per il progetto di design, in una 
visione pluridisciplinare, con particolare attenzione al progetto ispirato alla 
scienza.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x

conoscere i criteri, i metodi e gli strumenti della progettazione user centered 
nell'applicazione ai vari settori di progetto.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x x

avere competenza critica complessa degli scenari progettuali, produttivi e 
metodologici del prodotto nell’ambito della comunicazione, così come la 
conoscenza e la comprensione del panorama della ricerca nell’ambito del 
progetto e le teorie del design.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x

conoscere le definizioni di "paesaggio culturale", branding territoriale, bene 
culturale, così come la comprensione degli strumenti del listening design per la 
valorizzazione dei territori e gli strumenti per la visualizzazione scientifica negli 
ambiti della ricerca scientifica.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x x

conoscere gli strumenti ed i metodi relativi al co-design e alla progettazione in 
ambito sociale ed etico.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x

conoscere gli strumenti ed i metodi relativi alla comunicazione e allo studio della 
cultura dell'immagine.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x

avere competenze specialistiche per governare il progetto di comunicazione in 
tutti i suoi aspetti, dai contesti industriali a quelli della ricerca, dalla 
valorizzazione del brand alla valorizzazione delle identità territoriali e del 
patrimonio culturale, dagli strumenti per la comunicazione in ambito 
pubblicitario.

Discipline delle 
Scienze umane, 

sociali, 
psicologiche x x x x x

B. Capacità di applicare la conoscenza e la comprensione
applicare le competenze e gli strumenti del progetto di comunicazione visiva per 
la valorizzazione di territori, culture, contesti; approcciare al progetto attraverso 
il punto di vista dello user centered design, ponendo al centro l'utente finale e il 
suo patrimonio culturale; rispondere con competenza alle esigenze specifiche di 
visualizzazione nei contesti di ricerca scientifica ed in contesti multimediali di 
comunicazione.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x x x x x x x x x

applicare le conoscenze acquisite durante il corso, attraverso il progetto 
formativo definito con il tutor universitario e il referente della struttura ospitante.

Discipline 
tecnologiche ed 
ingegneristiche x

applicare le capacità di storicizzare il progetto di design in tutte le espressioni 
che lo caratterizzano, progettando percorsi di valorizzazione del relativo 
giacimento culturale in tutte le sue forme,  sapendone comunicare, in modo 
tecnico e critico, i valori.

Discipline delle 
Scienze umane, 

sociali, 
psicologiche x x

C. Autonomia di giudizio
implementare continuamente le proprie conoscenze in rapporto ai mutamenti 
degli scenari produttivi e tecnologici che caratterizzano le dinamiche dei sistemi 
industriali, economici e sociali.

Discipline delle 
Scienze umane, 

sociali, 
psicologiche x x x x

guidare i processi di innovazione nell'ambito del design e di tutte quelle 
applicazioni del progetto che si riferiscano a problematiche di sostenibilità 
ambientale. 

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x

coniugare conoscenze evolute nel campo delle tecnologie e dei materiali di 
ultima generazione, evidenziando una visione critica rispetto alle potenzialità di 
applicazione di tali saperi per l'innovazione di prodotto. 

Discipline 
tecnologiche ed 
ingegneristiche x x x

impostare correttamente un progetto di design, valutandone non solo la 
fattibilità tecnico-economica, ma strutturandolo in relazione a requisiti di 
sostenibilità ambientale, sociale ed economico-produttiva.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x x x

capacità di trasferire conoscenze e competenze alle imprese per promuovere il 
loro inserimento nei mercati competitivi.

Discipline delle 
Scienze umane, 

sociali, 
psicologiche x x

D. Abilità comunicative

capacità di interagire nell'organizzazione e nel coordinamento di gruppi di 
progettazione che richiedano il contributo di molteplici competenze. 

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x x x

capacità di comunicare contenuti progettuali utilizzando i risultati di 
innovazione tecnologica del settore ICT per lo sviluppo di artefatti comunicativi 
e per sperimentazioni di interaction design. 

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x

capacità di utilizzare le tecniche di comunicazione visiva in riferimento alle 
esigenze della comunicazione e diffusione della cultura d'impresa.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x

E. Capacità di apprendimento

capacità di gestire ed organizzare le informazioni per la ricerca innovativa, per 
poter eventualmente accedere a livelli formativi superiori.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x x x

capacità di gestire ed organizzare informazioni, di orientarsi nella complessità di 
saperi specialistici allo scopo di introdurre fattori innovativi nel progetto di 
design.

Culture 
metodologie e 

pratiche del 
Design  x
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